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data als Kreativimpuls 
„Wie würde Google werben?“, fragen 
am Montag CCA und ÖMG, und las-
sen sich die Frage gleich von beru-
fener Stelle beantworten – in der Ge-
stalt von Alexander Ellert von Google 
MediaLab Deutschland. Mit fünf he-
sen will Ellert den Beweis führen, dass 
Daten und Kreativität keine Gegner, 
sondern im Gegenteil die besten Part-
ner sind und zu objektiv besseren Re-
sultaten auch in der Kreation führen.
„Wie würde eigentlich google werben?“, 

28. Oktober, 18:00 uhr, weXelerate, 

Praterstraße 1, 1020 Wien, anmeldung 

unter office@creativclub.at 
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